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"Storytellingò is de kern van wat de mens uniek maakt.

Het is de manier waarop we onze ervaringen delen, leren 

van ons verleden en onze toekomst voorstellen.

Maar hoe we onze verhalen vertellen, hangt af van een 

ander uniek menselijke eigenschap, ons vermogen om 

nieuwe technologie te bedenken en toe te passen. 

Van de drukpers tot het Internet, technologie heeft de 

mensen nieuwe manieren gegeven om hun verhalen te 

vertellen, zodat ze op nieuwe niveaus van creativiteit en 

persoonlijke ontplooiing kunnen komen. 
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Veranderende communicatie



Nieuw communicatie model?



De verschuiving van producteconomie naar 

aandachts economie lijkt zo plotseling dat ook alle 

business modellen en zogenaamde marketing 

wijsheden naar het rijk der fabelen verwezen 

kunnen worden.



Seth Godin heeft ons geleerd om Remarkablete zijn (Purple Cow). 

Oftewel, als iedereen zwart-wit is, moet jij paars worden.

Als iedereen dan weer paars is, moet jij zwart-wit worden. Joseph Pine 

introduceerde de experience economie: alle producten zijn door 

iedereen te maken, toch is er maar één Disney World.

En: iedereen kan koffie zetten, maar er is maar één Starbucks-gevoel.



Je producten zijn top, maar je 

verkoopsucces in de toekomst wordt 

bepaald door de hoeveelheid aandacht 

die het verdient.



http://www.ted.com/talks/simon_sinek_how_great_leaders_inspire_action.html


3ÏÃÉÁÌ #ÏÍÍÅÒÃÅȣ Á ÄÅÆÉÎÉÔÉÏÎ

Ȱ! ÓÕÂÓÅÔ ÏÆ ÅÌÅÃÔÒÏÎÉÃ ÃÏÍÍÅÒÃÅ ÔÈÁÔ ÉÎÖÏÌÖÅÓ ÕÓÉÎÇ ÓÏÃÉÁÌ ÍÅÄÉÁȟ 
online media that supports social interaction and user contributions, 
ÔÏ ÁÓÓÉÓÔ ÉÎ ÔÈÅ ÏÎÌÉÎÅ ÂÕÙÉÎÇ ÁÎÄ ÓÅÌÌÉÎÇ ÏÆ ÐÒÏÄÕÃÔÓ ÁÎÄ ÓÅÒÖÉÃÅÓȢȱ
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creëer betrokkenheid bij je merk


