De kracht van de folder in een
veranderend medialandschap
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MetrixLab: Bedrijfsprofiel

Leading full service online marktonderzoeksbureau '_DKV[Q — '
A Wereldwijd onderzoek (40+ landen) ?V?Alé\ll)S‘ | Shew
A Kantoren in Europa and US %‘
A Vele prijzen m A
Center for Marketing
ntelligence & Researc
Gespecialiseerd in: WWWWWWIWG AMMA AWARDS
A Media, merken en reclame onderzoek: merk en communicatie tracking, pre -

testing, campagne effectiviteit
Website Performance:  usability en performance
New Product Development: concept testen, gebruikstesten, verpakkingsonderzoek

Satisfaction & Loyalty: Close Loop Feedback, loyaliteitsonderzoek

Focus op:
A Innovatie in onderzoek

A Integratie van online technieken
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MetrixLab: uitgesproken focus op innovatie

De sterke focus van MetrixLab op innovatie kent het Internet als vertrekpunt

Sterktes INNOVATIE als driver




Wat iedere adverteerder en

The fyld G BTG will be the world's primary
cénnection tool to the Internet in 2020.
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Adverteerders kunnen kiezen uit meer en nieuwe media
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Terwijl consumenten dit proberen dit te ontwijken
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‘VAN RELEVANTE RECLAME
IS NOOIT TEVEEL’
ECLAMEBUREAUS EN DE
ONOMISCHE MALAISE




