
De kracht van de folder in een 
veranderend medialandschap



Eerst even voorstellen



MetrixLab: Bedrijfsprofiel

Leading full service online marktonderzoeksbureau

Á Wereldwijd onderzoek (40+ landen)

Á Kantoren in Europa and US

Á Vele prijzen

Gespecialiseerd in:

Á Media, merken en reclame onderzoek: merk en communicatie tracking, pre -

testing, campagne effectiviteit

Á Website Performance: usability en performance

Á New Product Development: concept testen, gebruikstesten, verpakkingsonderzoek

Á Satisfaction & Loyalty: Close Loop Feedback, loyaliteitsonderzoek

Focus op:

Á Innovatie in onderzoek

Á Integratie van online technieken



MetrixLab: uitgesproken focus op innovatie

De sterke focus van MetrixLab op innovatie kent het Internet als vertrekpunt .

ÁVeel kennis en begrip van hoe merken ontwikkelen en hoe (digitale) 

media werken

ÁWe hebben meer dan 10 jaar wereldwijde ervaring in merken en reclame

INNOVATIE als driver 

ÁBetere data kwaliteit door online technieken geeft meer valide data

ÁWe integreren kwalitatieve en kwantitatieve tools om tot betekenisvolle 

uitkomsten en achterliggende redenen te komen

ÁWe hebben web -based  solutions ontwikkeld die de output van 

onderzoek verhogen; technologie is niet leidend, maar ondersteunend

ÁOns eigen interactieve platform maakt ons efficient

Sterktes

Valide resultaten door 

betere vragenlijsten

Online for research, 

not research online

Diep begrip (digitale ) 

communicatie



Wat iedere adverteerder en 

exploitant bezighoudté

Het veranderende 

communicatie landschap



Adverteerders kunnen kiezen uit meer en nieuwe media 
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Terwijl consumenten dit proberen dit te ontwijken 


