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Waarom leest men folders?

Defolderswordengebruikt:

Åvoorhet doenvanprijsvergelijkingen

Åom op dehoogtete blijvenvanaanbiedingen

Åomdatmennieuwsgierigiswat er zoalte koopis

Åvoorhet opdoenvanideeën
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Wie leest folders?
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Sticker, geen sticker

Nee, ik heb geen sticker Ja, ik heb een Nee/Ja sticker Ja, ik heb een Nee/Nee sticker
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Wie leest folders?

Leest u folders die in uw brievenbus bezorgd worden?
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Totaal Man Vrouw Meer te besteden Minder te besteden

Kijkt u ten opzichte van vorig jaar meer of minder naar folders? 

Meer folders Evenveel Minder folders

Wie leest folders?
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Mening over folders
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Missen Enigszins missen Niet zo erg missen Helemaal niet missen Weet niet

Wat zou u ervan vinden als er bij u geen ongeadresseerde 
brievenbusreclame meer bezorgd zou worden? 

Kwartaal I '10 Kwartaal II '10 Kwartaal III '10 Kwartaal IV '10 Totaal
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Onderzoek naar folders in 2010

ωFocussessie 

ςDecember 2010

ςMannen en vrouwen

ωKwantitatief onderzoek

ςSeptember 2010

ςWugly panel

ωFolder van de Week

ςWekelijks onderzoek

ςFvdWpanel
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Beschrijving foldermoment
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Ik lees folders doorgaans direct na 
ontvangst

Ik lees folders doorgaans op een later 
tijdstip

Ik gooi folders doorgaans direct weg Anders, namelijk:

Hoe gaat u doorgaans om met ongeadresseerde brievenbusreclame?  

Kwartaal I '10 Kwartaal II '10 Kwartaal III '10 Kwartaal IV '10 Totaal
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2.   Selectie tijdens: tijdens het doornemen van het pakket 
hanteren ze een aantal criteria om folders wel of niet te    
lezen. 

Beschrijving foldermoment

Overhet algemeenweet menal vrij goedwelkefoldersmenwel
of niet gaatlezen.

1. Selectie vooraf: maken vooraf selectie van interessante
folders. De folders die onderop de stapel belanden,krijgen
ookminderleesminuten.
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Beschrijving foldermoment

Criteriainteressantefolders:

ς vanwinkelswaarmeemenbekendis

ς waarmenregelmatigkoopt

ς wat mennodigheeft op dat moment

Defoldersmet interessanteaanbiedingenwordenapartgelegd

ς enbewaardom deaanbiedingniet te vergeten

ς en/of bewaardvoor iemandandersin het huishouden

22%neemtde folder meenaardewinkel

Folders die niet (meer) interessant zijn verdwijnen in de
papierbak.
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Voor- en achterkant

Lǎ ƘƛŜǊ ŜŎƘǘŜǊ ǿŜƭ ǎǇǊŀƪŜ Ǿŀƴ ΧΦ Κ

Afhankelijk van:

ωWaar de opening zit (50%) 

ωHoe het pakket door de brievenbus valt (25%)

ωWaar zit een aantrekkelijke folder (25%)
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