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Quiz

Å30% van de omzetvan retailers is toe te wijzen
aanhuis-aan-huisfolder
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Quiz

ÅProducentendragenvoormeerdan80% in de 
bruto mediabestedingenvan de huis-aan-
huisfolderbij
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Quiz

ÅDe tevredenheidmet de return on investment 
op de huis-aan-huisfolderonderretailers is 
hoogin vergelijkingmet anderemedia
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Quiz

ÅDe verwachtingis dat over 3 jaarhet budget 
voor reclamefoldersligt gaatdalen
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ΨLƴǇǳǘ-ƻǳǘǇǳǘ ƳƻŘŜƭΩ
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Retailer Consu-
menten

Bijdrage

Producent

Toele-

veranciers

(Drukkerij,

Reclame-

Bureau (47%)

Mediabureau (13%)

Verspreiders

Bekendheid

Likeability

Attitude

Aankopen

Milieu-effecten



ΨLƴǇǳǘ-ƻǳǘǇǳǘ ƳƻŘŜƭΩ
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Retailer Consu-
mentenDrukkerijen

Verspreiders

c. 11,5 -14

mrd stuks

( incl.regio -

naal )

c.350 Kton

papier

Bron: TeamVier

2010 - volumes



ΨLƴǇǳǘ-ƻǳǘǇǳǘ ƳƻŘŜƭΩ

ω8

Retailer Consu-
menten

Drukkerijen

Verspreiders

c.750 -850fte

2010 ïdirecte werkgelegenheid

c. 500 full

t imers en

c. 65.000

part timers

Bron: TeamVier



ΨLƴǇǳǘ-ƻǳǘǇǳǘ ƳƻŘŜƭΩ
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Retailer Consu-
menten

Financiele

Bijdrage

Producent

Verspreiders

Bereik

Likeability

Attitude

Aankopen

Milieu-effecten

Food c.550 mln

Drug c.90 mln

63% compensatie

c.325 -350 mln

c.210 -300 mln
c.29%

omzet

gevolg

folders

c.35%

prijsver -

laging

Ber : 48%

Like: 6,6

Att : 68%

Int : 23%

Bronnen: AC Nielsen, Bureau Veldkamp, DDMA, PCNData, TeamVier

2010 ïeuroôs

c.3,8 mln

per retailer*

86% van de retailers is (zeer) tevredenmet de return on 
investment op huis-aan-huisfolders

Drukkerijen

Bruto media

c. 500 -600 mln

Totale externe

Kosten c. 850



Return on Investment
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ÅV1. In welke mate bent u tevreden 
over de return on investment van het 
medium huis-aan-huisfolders?

ÅV2. En hoe verhouden de return on
investment van huis-aan-huisfolders zich 
ten opzichte van andere media?

5% 81% 12% 3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Totaal

Basis: totale steekproef n=41

Heel tevreden Tevreden Neutraal

Ontevreden Heel ontevreden Weet niet

2% 68% 17% 2% 12%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Totaal

Basis: totale steekproef n=41

Veel beter Beter Gelijk Slechter Veel slechter Weet niet

http://www.teamvier.nl/nl/






Samenstellingexternekostenfolder retailer
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13%

5%

5%

13%

25%

39%

16%

3%

6%

14%

23%

38%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%

Anders 

Marktonderzoek

Mediaplanning

Creatie

Distributie

Productiekosten

Basis: totale steekproef n=41

komende twee jaar 2010

http://www.teamvier.nl/nl/


Geschiktvoor
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20%

24%

32%

37%

51%

68%

32%

42%

49%

59%

59%

46%

29%

46%

27%

15%

5%

2%

17%

10%

5%

5%

2%

3%

5%

2%

2%

3%

5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Displays worden effectief

Aanjager voor traffic naar website

Betrokkenheid fabrikanten vergroten

Prijspromoties worden effectief

Versterken het merk

Aanjager voor traffic naar winkel

Geschikt voor aanbiedingen/acties

Basis: totale steekproef n=41

Heel erg mee eens Tamelijk mee eens Neutraal Tamelijk mee oneens Heel erg mee oneens Weet niet/geen mening

http://www.teamvier.nl/nl/



