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A 30% van d®mzetvan retailers is tog¢e wijzen
aanhuisaanhuisfolder
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Quiz

A Detevredenheidmet de return on investment
op dehuisaanhuisfolderonderretailers is
hoogin vergelijkingmet anderemedia
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A Deverwachtingis dat over 3jaarhet budget
voor reclamefolderdigt gaatdalen
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WLy gb20 LJdz(

Retaller Verspreiders CO”SU‘
Drukkerijen menten
c.11,5-14
mrd stuks
c.350 Kton (incl.regio -
papier naal)

Bron: TeamVier
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Retaller Verspreiders CO”SU‘
menten
Drukkerijen
c. 500 full
timers en
c.750 -850fte c. 65.000
part timers

Bron: TeamVier

Y2 R



Food ¢.550 min
Drug c.90 min
63% compensatie

Financiele
Bijdrage
Producent

Drukkerijen

c.325 -350 min

86% van de retallers i1gdel tevredenmet de return on

Investment ophuis-aanhuisfolders
Bronnen: AC Nielsen, BureauVeldkamp, DDMA, PCNData TeamVier

WL ye3 db4i LIdzi

6‘00/
. )
Bruto media 4,
%,
c. 500 -600 min KNG

Totale externe
Kosten c. 850

Retaller

Verspreiders

c.3,8 min
per retailer*

c.210 -300 min

Consu
menten

Milieu-effecten
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Ber: 48%
Like: 6,6

Att : 68%
Int : 23%

Bereik
Likeability
Attitude
Aankopen

€.29%
omzet
gevolg
folders
c.35%
prijsver -
laging



Return on Investment

AV1. In welke mate bent u tevreden AVv2. En hoe verhouden de return on
over de return on investment van het Investment van huis-aan-huisfolders zich
medium huis-aan-huisfolders? ten opzichte van andere media?

Basis: totale steekproef=41 Basis: totale steekproe=41
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http://www.teamvier.nl/nl/
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Samenstelling@xternekostenfolder retailer
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http://www.teamvier.nl/nl/

Geschikivoor

Basis totale steekproef n=41

Geschikt voor aanbiedingen/actie m
Aanjager voor traffic naar winke | 05096 L s s
Versterken het merk | L0000 87% 599 e
Prijspromoties worden effectie! “
Betrokkenheid fabrikanten vergrotel “
Aanjager voor traffic naar websit | 20% B4z 21% ] 10% 2
Displays worden effectie |29l a6% . 7% (5%
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i Heel erg mee eens i Tamelijk mee eens i Neutraal L Tamelijk mee oneens i Heel erg mee oneen: i Weet niet/geen mening
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