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Zijn er nog massa media?

Frank Quix

Leerstoel Detaihandelsmarketing UvA 
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Inhoud

ÅMedialandschap

ÅFolders binnen dit landschap

ÅMedia in de mix
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Mediagebruik

Van welke media maakt u g ebruik?  
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Bron : Q&A, 2008 
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TV aanbod door de jaren

Bron : www.wikipedia.nl
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Minder TV minuten

Bron : www.kijkonderzoek.nl

Gemiddelde kijktijd in minuten per dag 6+

zender 2008 2007

Totaal zenders 100,0% 100,0%

Ned 1 22,5% 19,0%

RTL 4 14,2% 14,1%

SBS 6 12,5% 11,8%

Ned 3 7,7% 7,3%

Ned 2 7,1% 6,8%

RTL 5 5,7% 6,5%

Net 5 5,2% 5,2%

RTL 7 4,7% 4,8%

Veronica 4,7% 4,9%

RTL 8 2,3% 0,9%

Discovery nl 1,0% 0,9%

Nickelodeon 0,8% 0,6%

Comedy 0,7% 0,6%

National GeoCh 0,6% 0,5%

Eurosport 0,5% 0,5%

MTV 0,4% 0,5%

Animal Pl nl 0,4% 0,3%

TMF 0,3% 0,4%

AT5 0,1% 0,2%

Tien 0,0% 3,8%

Jetix 0,0% 0,0%

Reg Toaal 1,5% 1,6%

Video 0,5% 1,0%

DVD 2,1% 3,1%

HD 0,9% 0,9%

Overige zenders 3,5% 3,7%

Marktaandeel in %

2005 2006 2007 2008

Totaal TV 194,6 197 186,3 184,1

HD 0 0,7 1,9

DVD 6,3 7 7,1

Video 4,5 3,9 2,7
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De Ratio

Å184,1 minuten per dag

Å140 arbeidsdagen kijkt men naar de tv

Å210 arbeidsdagen

ÅTV/ arbeidsratio = 140 / 210 = 67%
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Radio landschap

Bron:  Continue LuisterOnderzoek, 

uitgevoerd door Intomart GFK

Weekbereik

Maart 08 ïApril ô08    

13.101.000 personen

Maart ó09 ïApril ó09 

13.318.000 personen

zender Feb - Maart 2009 Feb - Maart 2008

Totaal 100% 100%

Radio 2 10,70% 10,20%

Radio 538 11,10% 11,30%

Sky Radio 9,10% 9,30%

Radio 3FM 7,90% 7,50%

Radio 1 7,00% 7,30%

Q-music 6,90% 7,40%

Radio Veronica 5,60% 5,80%

E Power Radio 4,60% 3,00%

100%NL 3,00% 1,30%

Arrow Classic Rock 2,30% 2,70%

Radio 10 Gold 2,60% 2,70%

Radio 5 2,50% 2,70%

Classic FM 2,20% 2,50%

Radio 4 1,90% 2,00%

Slam!FM 1,80% 1,90%

BNR Nieuwsradio 0,80% 0,60%

Arrow Jazz FM 0,70% 0,80%

TMF Radio 0,30% 0,30%

Kink FM 0,30% 0,30%

Radio 6 0,20% 0,20%

Overige zenders 5,60% 6,30%

ORN Radio 13,00% 13,10%

Marktaandeel in %
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De Ratio

Å3 uur en 18 minuten per dag

Å150 arbeidsdagen luistert men naar radio

Å210 arbeidsdagen

ÅRadio / arbeidsratio = 150 / 210 = 71%
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Aantal abonnees blijft dalen

Bron : www.cebuco.nl

Oplage dagbladen 2008 Q IV (exclusief gratis dagbladen) en procentuele 

afname 2007 Q IV- 2008 Q IV
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De Ratio

Å44 minuten per dag

Å34 arbeidsdagen leest men de krant

Å210 arbeidsdagen

ÅKrant/ arbeidsratio = 34 / 210 = 16%
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Internet verdringt de TV?!

Bron : www.eiaa.com

2008 2004 Groei

Wekelijks internetgebruik 60% 47% 28%

Tijd online per week 12.0 uur 8.8 uur 36%

Dagen online per week (gemiddeld) 5,6 4,9 14%
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Rondje internetten. Aantal reclames


